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RESUMO

A globalizacdo vem fomentando um expressivo surgimento de novos empreendedores, cuja
participacdo das mulheres vem crescendo significantemente. O objetivo desta pesquisa foi
identificar o perfil das mulheres empreendedoras dos municipios de Nossa Senhora da Gloria
e Itabaiana — SE. A metodologia aplicada classifica-se como aplicada; no que trata dos
objetivos compreende-se como descritiva e exploratoria; quanto a abordagem quantitativa; no
que diz respeito aos procedimentos, bibliografica, de estudo de caso e de campo. No que
concerne ao instrumento de levantamento dos dados, foi utilizado o questionario contendo 12
perguntas fechadas e aplicado a uma amostra de 25 empreendedoras em cada municipio
pesquisado, perfazendo um total de 50 empreendedoras. Os dados foram exportados para o
software Excel 2013, cujos resultados foram apresentados na forma de figuras para discusséo
foco da pesquisa. Os resultados mostraram que a maioria das pesquisadas Sdo jovens e que
possuem ensino superior completo. No entanto, algumas possuem apenas ensino fundamental
e médio, o que mostra a desvinculacdo do grau de ensino com o espirito empreendedor. Além
disso, percebeu-se que a maioria atua no setor de comércio (diferentes segmentos), mostrando
gue este ramo vem crescendo consideravelmente. Com relacdo ao tempo de existéncia da
empresa, grande parte dos negécios possuem mais de 10 anos no mercado. As pesquisadas
ainda destacaram que realizaram algum tipo de planejamento, evidenciando assim a busca por
informagdes prévias ante a abertura de seus negocios. Ainda se tratando delas, a maioria
enfatizou que ndo teve dificuldades para empreender.

Palavras-chave: Empreendedorismo Feminino; Negdcio; Planejamento.

INTRODUCAO

Atualmente, no Brasil e no mundo, um dos assuntos que vem sendo discutido
profundamente € o empreendedorismo. A globalizacdo vem fomentando um expressivo
surgimento de novos empreendedores, cuja participacdo das mulheres vem crescendo
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significantemente.

E importante ressaltar que a no¢do de empreendedorismo envolve pessoas que geram
ou aproveitam oportunidades na sociedade, e por meio disso, desenvolvem uma atividade
econdmica que cria valor para si e tambem para a sociedade (CARREIRA et al., 2015).

Nos ultimos tempos a mulher vem conquistando seu espaco no mercado de trabalho.
Buscando oportunidades ou até mesmo pensando em ter seu proprio negocio, delineando um
novo capitulo na historia do empreendedorismo feminino no Brasil, mostrando sua grandeza e
destacando-se cada vez mais nos diversos setores da economia. Elas estdo no comércio, na
indUstria, na prestacdo de servicos e negocios digitais, mostrando que o empreendedorismo
ndo é exclusividade masculina.

Percebe-se que as mulheres vém alcangado mais espaco em diferentes areas
profissionais e isso também vem acontecendo no campo do empreendedorismo (TEIXEIRA;
BOMFIM, 2016).

O empreendedorismo feminino segundo dados de Greco (2017) a partir da pesquisa da
Global Entrepreneurship Monitor em 2016 percebeu-se que 51% dos novos empreendedores
iniciais sdo mulheres. Em se tratando do Nordeste, a participacdo das mulheres é expressivamente
superior a dos homens no grupo de empreendedores iniciais. Sergipe é o estado com maior percentual
de mulheres comandando uma empresa (SEBRAE, 2017).

Mesmo com esse crescimento as empreendedoras ainda sofrem com a falta de
oportunidades, excesso de burocracia, preconceito, entre outros obstaculos que as impedem de
melhorar seus negdcios. Porém, isso ndo € motivo para as fazerem desistir, pelo contrério,
essas barreiras ddo a estas mulheres mais determinacdo para buscar seus sonhos e objetivos,
tal como em poder contribuir no desenvolvimento das comunidades as quais estdo inseridas.

Em meio as transformacdes geradas pela crise econbmica no Brasil, como o
desemprego e falta de investimento por parte dos empresarios, uma das saidas que as
brasileiras tém buscado e encontrado € o empreendedorismo. Seja pela falta de uma renda ou
identificacdo de novas ideias de negocio, empreender nos Ultimos anos esta em ascensao no
pais.

Esta pesquisa se justifica dada a sua possivel contribuicdo para as comunidades
cientificas e empresarial, no que diz respeito a importancia de se identificar, analisar e
ressaltar, o perfil do empreendedor feminino, cuja suas decisbes empreendedoras, influenciam
diretamente na economia dos municipios estudados.

Portanto, o objetivo deste artigo foi identificar o perfil das mulheres empreendedoras
dos municipios de Nossa Senhora da Gldria e Itabaiana — SE.

EMPREENDEDORISMO FEMINIMO

O empreendedorismo foi uma atividade estritamente masculina até algumas décadas
atras, quando surgiu a necessidade de se feminizar tais atividades. Assim sendo na sociedade
contemporanea o interesse pelo tema vem se acentuando cada vez mais.

Esse fendmeno foi um dos fatores fundamentais que permitiram o nascimento e
desenvolvimento do empreendedorismo feminino no mundo dos negdcios, 0 que, devido aos
avancos promovidos pelo empreendedorismo, ndo poderia deixar de ser notavel tal expansdo
(FERNANDES; CAMPOS; SILVA, 2013).

Ainda, a nova economia tem demandado atributos femininos, que vao desde maior
capacidade de relacionamento e aprendizado até o respeito a intui¢do inteligéncia emocional.
Porém, entende-se que as mulheres a frente de organizag¢fes enfrentam muitos desafios na
gestdo de seus negdcios, pois empreender ndo é uma tarefa facil (PETERS, 2004; BOMFIM,;
TEIXEIRA, 2015).
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No entanto, para Fernandes, Campos e Silva (2013), o talento feminino tanto se
desponta na producdo das fabricas, na prestacdo de servicos, quanto na area do
empreendedorismo. Entre os fatores que tém colaborado para essa presenga feminina no
mundo dos negocios estdo: a) as transformacfes estruturais da economia; b) o grau de
escolaridade das mulheres cada vez maior; c¢) as indigéncias ou necessidades; d) além da
identificacdo de uma oportunidade de desenvolvimento na area profissional a qual ja esta
inserida ou pretenda se inserir.

Além disso, nos ultimos anos vem se observando que o numero de jovens
empreendedoras que iniciam seus proprios negécios ainda cursando uma faculdade vem
aumentando, principalmente em relacdo a universidades que possuem programas voltados ao
empreendedorismo (CARREIRA et al., 2015).

METODOLOGIA

Esta pesquisa intitula-se quanto & natureza como aplicada; no que trata dos objetivos
compreende-se como descritiva e exploratoria; quanto a abordagem intitula-se quantitativa;
no que diz respeito aos procedimentos, bibliografica, de estudo de caso e de campo. No que
concerne ao instrumento de levantamento dos dados, foi utilizado o questionario contendo 12
perguntas fechadas e aplicado a uma amostra de 25 empreendedoras em cada municipio
pesquisado, perfazendo um total de 50 empreendedoras dos municipios estudados. Os dados
foram compactados e exportados para o software Microsoft Office Excel 2013, com o
propdsito de melhor estrutura-los. Os resultados encontrados foram apresentados na forma de
figuras para discussdo foco da pesquisa.

RESULTADOS

Esta secdo destaca os resultados encontrados através de questionarios aplicados a
empreendedoras presentes no Municipios de Nossa Senhora da Gléria e Itabaiana.

Perfil Socioeconbémico

A Figura 1 apresenta a faixa etaria das empreendedoras entrevistadas. Percebeu-se que
em Nossa Senhora da Gldria a maioria das pesquisadoras, 69%, possui entre 34 a 40 anos e
mais de 40 anos. Ja as de Itabaiana tem em sua maioria idade entre 30 a 34 anos e acima de 40
anos, respectivamente 76% das empreendedoras. Em complemento, ao analisar a pesquisa
GEM (2016) observa-se que a maioria dos empreendedores, 22,9% tem idade entre 25 a 34
anos (GRECO, 2017).

Esses dados revelam que séo poucas as empreendedoras jovens nas regides analisadas
e que ha& concentracdo de pessoas com uma maior idade desenvolvendo seus proprios
negaocios.
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Figura 1 — Faixa Etaria das Empreendedoras
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Fonte: Autoria Propria, 2017.

A Figura 2 destaca que em Nossa Senhora da Gléria, 32% das empreendedoras
possuem Ensino Superior Completo, enquanto em Itabaiana 28% possuem o Médio Completo
e 24% possuem o Ensino Superior Completo. A pesquisa também mostrou que nenhuma das
pesquisadas ndo tem algum tipo de grau de instrugdo, porém, alguns dados foram relevantes
como 5 delas somente tem o Fundamental Incompleto.

Comparando esses dados com a GEM (2016), observa-se que essa pesquisa mostrou
que ainda a pds-graduacdo ndo apresenta expressividade nos negécios do Brasil, sendo que a
GEM apresentou 22,9% com experiéncia na pos-graduacdo (GRECO, 2017), mostrando que
ainda é necessario incentivo a qualificacdo profissional.

Porém, essas informacdes remetem a compreender que ndo importa o grau de
instrucdo que se tenha, se vocé deseja montar seu proprio negdécio, seja por necessidade ou
oportunidade, pode se conseguir, visto que na pesquisa encontrou-se desde empreendedoras
com baixo nivel de instrucdo até aqueles que ja possuem alguma especializag&o.
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Fonte: Autoria Prépria, 2017.
Perfil Empreendedor

A Figura 3 traz que a maioria das entrevistadas em Nossa Senhora da Gléria, 50%,
tem como atividade o comércio, enquanto que em Itabaiana 80% atuam com confeccdo e
comeércio.

Percebe-se, também, que as empreendedoras ndo atuam em atividades relacionadas a
educacdo e a industria, porém, atuam em atividades menores como comércio, confeccdo,
beleza, servicos, alimentacéo, entre outros.

Ao comparar 0s dados com a GEM (2016), percebeu-se que no Brasil a maioria 24%
iniciam suas atividades na Industria de transformacdo (GRECO, 2017), porém, no caso dessa
pesquisa, 0 comércio e a confecgdo obtiveram maior énfase, visto que nos municipios
analisados, tais atividades se configuram com maior representatividade, o que favorece o
surgimento de mais negocios nesses ramos de atuacao.
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Figura 3 — Tipo de Atividade do Negdcio
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Fonte: Autoria Propria, 2017.

Por sua vez, a Figura 4 enfatiza que as empreendedoras em Nossa Senhora da Gloria
tém suas empresas enquadradas como Microempreendedor individual, ou seja, 61%, enquanto
em lItabaiana, os negocios estdo enquadrados como Microempresa, 64%. Apenas uma é
Empresa de pequeno porte, e nenhuma empresa foi enquadrada como Médio e Grande Porte.

Isso mostra que as empreendedoras pesquisadas possuem micro pequenos negocios,
sendo que estes negdcios podem crescer e se tornar futuramente empresas de médio e grande
porte, dependendo do segmento de atuacao.

Figura 4 — Enquadramento da Empresa
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Fonte: Autoria Propria, 2017.
Em relacdo a Figura 5, percebe-se que a maioria das empreendedoras de Nossa
Senhora da Gloria, 38%, tem seus negocios com mais de 10 anos, enquanto as de Itabaiana,

cerca de 40%, tem seus empreendimentos entre 1 e 3 anos.
Foi interessante visualizar, também, que 23% das pesquisadas de Nossa Senhora da
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Gléria e 20% das de Itabaiana possuem seus negdcios com menos de um ano, mostrando
assim, que estas criaram seus negdcios recentemente. Seja pela necessidade ou pela
oportunidade, estas possuem o desejo genuino de arriscar e montar seu proprio
empreendimento.

Figura 5 — Tempo de Existéncia da Empresa
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Fonte: Autoria Propria, 2017.

A Figura 6 enfatiza que o motivo que impulsionou o empreendedorismo destas
empreendedoras, em sua maioria, foi a busca pela independéncia financeira e pela realizacédo
profissional. Em Nossa Senhora da Gldria configura-se o nimero de 42% e, em ltabaiana,
36% empreendedoras foram motivadas pela independéncia financeira.

Em se tratando da motivacdo pela realizacdo profissional, em Nossa Senhora da Gléria
perfazendo-se 0 numero de 31%, e, em Itabaiana, 28%. Porém, apenas trés destacaram que
foram motivadas pela necessidade, mostrando dessa forma que existem diferentes motivacdes
para se montar um empreendimento e se tornar um empreendedor. Nesta pesquisa, em
particular, evidenciou-se que a maioria das empreendedoras dos municipios pesquisados se
tornaram empreendedoras na busca de se tornarem independentes financeiramente.

Ainda conforme Machado (2012), ha outras motivacdes como, por exemplo, 0s
obstaculos existentes nas organizagdes, que repetidamente impossibilitam o crescimento na
carreira das profissionais e a probabilidade de auto realizacdo da mulher empreendedora.
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A Figura 7 destaca que a maioria das pesquisadas, 65%, de Nossa Senhora da Gloria
realizaram algum tipo de planejamento para abrir seus negécios, enquanto que em ltabaiana,
52%, ndo realizaram planejamento para abrir seus empreendimentos. A falta de planejamento
na abertura de um negécio é uma das principais razdes para o fracasso de empresas no Brasil.
De acordo com o SEBRAE (2016), mais de 70% das micro e pequenas empresas brasileiras
fecham as portas nos primeiros cinco anos de vida.
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A Figura 8 evidencia que a maioria das pesquisadas ndo teve dificuldade de
empreender ou ndo sofreu preconceito por ser mulher, perfazendo um total de 92% em Nossa
Senhora da Gléria e 84% em Itabaiana. 1sso mostra que o mercado possibilita oportunidades
para todos que buscam ser dono do préprio negdcio, independente do género.

Figura 8 — Dificuldade de Empreender
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Fonte: Autoria Propria, 2017.

A Figura 9 destaca que, em Nossa Senhora da Gloria 81%, e, Itabaiana 64%, das
empreendedoras buscam cursos que ajudam no conhecimento de como gerir melhor seu
negocio. E importante ressaltar que a busca por cursos é um meio de qualificagdo e uma
ferramenta relevante para tornarem seus negocios competitivos.
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Figura 9 — Busca por Cursos
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CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa possibilitou identificar o perfil das mulheres empreendedoras dos
municipios de Nossa Senhora da Gléria e Itabaiana — SE, tendo em vista a importancia e o
crescimento do empreendedorismo feminino e sua relevancia econémica, social, politica e
cultural.

Através do levantamento dos dados, foi possivel identificar que a maioria das
pesquisadas sdo jovens e que possuem ensino superior completo. No entanto, levantou-se,
também, que algumas possuem apenas ensino fundamental e médio, o que mostra a
desvinculacdo do grau de ensino com o espirito empreendedor, pois tais empreendedoras
estdo conseguindo lograr éxito e fixar seus empreendimentos.

Além disso, percebeu-se que a maioria atua no setor de comércio (diferentes
segmentos), mostrando que este ramo vem crescendo consideravelmente. Com relacdo ao
tempo de existéncia da empresa, grande parte dos negdcios possuem mais de 10 anos no
mercado, revelando a maturidade dos negécios e como essas mulheres conseguiram
desenvolver e fixar seus empreendimentos nos mercados de Itabaiana e Nossa Senhora da
Gléria. As pesquisadas ainda destacaram que realizaram algum tipo de planejamento,
evidenciando assim a busca por informac6es prévias ante a abertura de seus negdcios. Ainda
se tratando das pesquisadas, a maioria enfatizou que nédo teve dificuldades para empreender.
Tal fato pode ser explicado em funcdo de terem buscado informacdes acerca de planejamento
antes da abertura do negdcio.

E importante ressaltar que o quesito, buscaram e buscam cursos para se qualificar,
uma minoria respondeu que néo leva em consideracdo a alternativa de busca por cursos, sendo
estes elementos essenciais para desenvolvimento de um negdcio.

Através da pesquisa de campo, foi possivel identificar o perfil das empreendedoras
que fazem parte dos municipios de Nossa Senhora da Gldria e Itabaiana — SE. Permitindo
assim, que o objetivo proposto foi realmente alcancado.

Dada a importancia do assunto, sugere-se pesquisas futuras que possam ampliar a
amostra do trabalho, podendo ser realizado com empreendedoras de todo o estado de Sergipe,
sem se limitar apenas a dois municipios.

A principal contribuicdo dessa pesquisa foi despertar o interesse da comunidade
académica e da sociedade em geral para com o tema empreendedorismo feminino, haja visto,
que os grandes debates atualmente estdo em torno do empoderamento das mulheres.
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